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¿CÓMO HA EVOLUCIONADO INTERNET?

EN TÉRMINOS 
CUANTITATIVOS



DISTRIBUCIÓN MUNDIAL DE DIRECCIONES IP DE INTERNET





ÍNDICE ECONOMÍA Y SOCIEDAD DIGITAL (DESI), UE-28, 2022

Fuente: Comisión Europea (2022), Índice de la Economía y la Sociedad Digitales (DESI) 2022. Tomado de  Sociedad Digital en España, 2023



Comienzo 
crisis



Fuente: EUROSTAT (2023), tomado del ONTSI

EMPRESAS QUE HAN RECIBIDO PEDIDOS EN LINEA EN LA UNIÓN EUROPEA, 2023 (%)





“El nuevo Fondo de Recuperación Next Generation EU
permitirá a España movilizar un volumen de inversión sin
precedentes de hasta 140.000 millones de euros en
transferencias y créditos en los próximos seis años, un
11% del PIB de 2019”.

Apoyar la modernización 
del tejido empresarial, 
impulsando la renovación 
del capital tecnológico y su 
digitalización.

Líneas directrices del Plan:

• España verde. 
• España digital. 
• España sin brechas de género. 
• España cohesionada e inclusiva.



¿CÓMO HA EVOLUCIONADO INTERNET?

EN TÉRMINOS 
CUALITATIVOS



Evolución de Internet

Entre 1974 y 1982 se crearon gran cantidad de redes entre las 
que destacaron: Telenet (1974), Usenet (1979), Bitnet (1981), 
Eunet (1982)… En aquel momento el mundo de las redes era 
un poco caótico, a pesar de que ARPANET seguía siendo el 
“estándar”. EN 1982, ARPANET adoptó el protocolo TCP/IP y 
en aquel momento se creó Internet (International Net).

https://www.fib.upc.edu/retro-informatica/historia/internet.html

SURGE 
ARPANET

1969



Evolución de Internet

Porcentajes de Webs comerciales en la Red Internet
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Fuente: Ranz (1997).Fuente: Organización Europea para la Investigación Nuclear. En https://info.cern.ch/

Primer sitio web mundo (1990)
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Fuente: https://www.istockphoto.com/

¿CÓMO CAMBIARÁ NUESTRAS VIDAS LA WEB 4.0?



NO ESTAMOS EN UNA ERA 
DE CAMBIOS…

ESTAMOS EN UN 
CAMBIO DE ERA
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2) EL CAPITAL HUMANO CONDICIONA LA TASA DE CRECIMIENTO DEL PIB 
(Paradoja de la productividad; Teoría Desarrollo Endógeno)

3) DESIGUAL RITMO CON EL QUE LAS TIC ESTÁN PENETRANDO ENTRE LOS 
INDIVIDUOS Y EL TEJIDO PRODUCTIVO DE LAS DISTINTAS ECONOMÍAS

1) LAS TIC CONTRIBUYEN AL DESARROLLO ECONÓMICO 
1) _

¿QUÉ HEMOS APRENDIDO HASTA AHORA…?
• Mayor conectividad
• Mejora el turismo
• Formación a distancia
• Teletrabajo
• Comercio electrónico
• Salud digital
• …



Brecha de acceso (cobertura de banda ancha fija y móvil de todo
el territorio)

Brecha asociada al equipamiento TIC (disponibilidad de dispositivos para acceder a
internet)

Brecha de habilidades digitales (diferencias en el nivel de conocimientos y
habilidades digitales de las personas)

TIPOS DE BRECHAS DIGITALES



Brecha de acceso 
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Fuente: Comisión Europea (2022). Tomado Fundación Telefónica (2023): Sociedad Digital en España 2023 
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Brecha asociada al equipamiento TIC 
(disponibilidad de dispositivos para acceder a internet)

Fuente: INE (2022). Tomado de Fundación Telefónica (2023): Sociedad Digital en España 2023 
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Brecha de habilidades digitales 
(diferencias en conocimientos y habilidades digitales de las personas)

Fuente: INE (2022). Tomado de Fundación Telefónica (2023): Sociedad Digital en España 2023 



LO QUE LOS DATOS NOS DICEN…

la conectividad, como elemento de divisoria social, está disminuyendo rapidísimamente

un segundo elemento de división social mucho más importante que la conectividad 
técnica, y es la capacidad educativa y cultural de utilizar Internet

¡YA TENEMOS LAS HERRAMIENTAS, AHORA DEBEMOS APRENDER A 
APROVECHARLAS¡
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PROBLEMAS VERSUS RESPUESTAS DE LAS TIC EN EL SECTOR OLEÍCOLA

!EL 80% DE LAS VENTAS SON A GRANEL¡¡¡

 Falta de orientación al 
mercado



PROBLEMAS VERSUS RESPUESTAS DE LAS TIC EN EL SECTOR OLEÍCOLA

 Falta de orientación al mercado
Canal de venta directo

Permite saltarse intermediarios
Llega a clientes más sofisticados
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EL COMERCIO ELECTRÓNICO







PROBLEMAS VERSUS RESPUESTAS DE LAS TIC EN EL SECTOR OLEÍCOLA

 Falta de orientación al mercado Canal de venta directo
Permite saltarse intermediarios
Llega a clientes más sofisticados

 Necesidad de 
Exportar
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Fuente: Elaboración propia a partir de los datos ofrecidos por el Consejo Oleícola Internacional (COI, 2023).

DESACOPLAMIENTO ENTRE LA PRODUCCIÓN Y EL CONSUMO DE ACEITES DE 
OLIVA EN ESPAÑA (miles de toneladas)
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Exportar

Reduce los costes de transacción
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NÚMERO DE TRANSACCIONES DEL COMERCIO ELECTRÓNICO SEGMENTADO 
GEOGRÁFICAMENTE, %  (II-2020)

Fuente: CNMC (2021)



Agrelma, 
• mercado electrónico 

especializado en el sector 
agroalimentario y del vino a 
nivel mundial. 

• aprobado por la Comisión 
Europea DGXIII- TEN 
TELECOM. 

• cuenta con aproximadamente 
850.000 visitas mensuales y 
11.500 usuarios de todo el 
mundo. 



PROBLEMAS VERSUS RESPUESTAS DE LAS TIC EN EL SECTOR OLEÍCOLA

 Falta de orientación al mercado
Canal de venta directo

Permite saltarse intermediarios
Llega a clientes más sofisticados

 Necesidad de Exportar
Reduce los costes de transacción
Facilita los contactos (website o 

mercados electrónicos)

 Información escasa y confusa 
en el mercado

Canales de comunicación de 
reducido coste, que generan 
confianza, con visualizaciones 

internacionales y con posibilidades 
de conocer los mercados









SITUACIÓN DE LAS TIC EN EL SECTOR OLEÍCOLA ANDALUZ (2022)

TOTAL SECTOR (1.029 EMPRESAS) CON WEB PROPIA: 57,1%

CONTENIDOS

TIENDA ONLINE: 34,83%

OTROS IDIOMAS: 27,12%

CERTIFICADOS CALIDAD: 18,62%

REDES SOCIALES: 29,21%

BLOG, FOROS, CHAT: 11,88%

Fuente: Cátedra Caja Rural AOVES de Jaén. Informe de Coyuntura



Problemas estructurales y organizativos del sector del olivar

la falta de formación y de personal cualificado (Salinas, 1987; 
Romero, 1989; Mozas, 1999) (54% estudios universitarios) 

falta de profesionalización: (Sanchís, 1995, Guillén 1978, Vargas, 
1993) (30,4% Presidente principal responsable administración)

reducido tamaño: especialmente de las almazaras cooperativas (58% 
con 1 o 2 personas en oficina)
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La incorporación de las TIC es condición necesaria, pero no suficiente
para conseguir una transformación digital

Se requieren cambios estructurales y organizativos e inversión en 
capital humano formado para poder aprovechar plenamente los 

beneficios que se derivan de las TIC.

Conclusiones
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